
キーワードの探し方
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チラシとネット集客の違い

チラシという広告⽅法は

直接ユーザーにチラシ広告を届けられる
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ネットの場合

ユーザーの⾏動に合わせて

HPを表⽰させなければいけない。

腰痛改善をしていないのに

腰痛改善で表⽰しても意味がない
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広告、SEO、MEO、SNSの共通事項

ネットの有料広告、無料媒体、SNS

これらがユーザーの⽬に届くためには

ユーザーの趣向と類似している事が条件。
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ユーザーの趣向とは

ネット、SNSともに

ユーザーの趣向を判断する材料が

検索キーワード
キ
�
ワ
�
ド
の
探
し
⽅



ユーザーの趣向とは

キーワードに類似してるSNSアカウント

サービス、商品を検索結果やおすすめ

として優先的に表⽰する。
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Google広告の場合

前もって表⽰するように設定した

キーワードを、ユーザーが検索した時に

表⽰されるように仕組みになっている。

※配信地域や対象年齢などを設定していたら

その範囲内でヒットする
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Google広告の場合

ユーザーが調べるキーワードを知らないと

どんなに良い商品を持っていても

必要だと思っている⼈に届けられない。
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キーワード選定のミス例

ラーメン屋がカレーのキーワードでヒット

整体院がエステでヒット
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広告、SEO、MEO、SNSに共通

ユーザーが調べているキーワードを

知ることは広告、SNS運⽤などにおいて

共通したファーストステップである。
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キーワード検索ツール

①ラッコキーワード

https://related-keywords.com

②Googleトレンド

https://trends.google.co.jp/trends/
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サジェストはGoogle検索
キーワードを
探すときに使う

ラッコキーワード

キ
�
ワ
�
ド
の
探
し
⽅



ラッコキーワード
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ハッシュタグにすれば
SNSのタグを検索できる



サジェスト機能とは

検索時にキーワードを⼊⼒した際に、合わせ

て良く検索されている候補キーワードを⾃動

で表⽰してくれること。

複合的なキーワードと覚えてればOK
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単発よりも複合キーワード

予約につながりやすいのは複合キーワード

と⾔われている。

整体＜新宿 整体＜新宿 整体 おすすめ

の⽅がしっかり探している層で

あることが多い。
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複合キーワードが勝利への第⼀歩

キーワードを探す時は

複合キーワードにアンテナを張って

探していきましょう！
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例えばサジェストを
使って

「新宿 整体」を検索

ラッコキーワード
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ラッコキーワード
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キーワードの候補が出て
くるのでここから
探していく



②Googleトレンド
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例えば例えばサジェスト
を�使って�「新宿 整

体」を検索

「新宿 整体」を検索



Googleトレンド
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ラッコキーワードと
違って検索されている
数（ボリューム）が
把握できる



Googleトレンド
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ここに他のキーワード
「新宿 腰痛」
を⼊れると・・



Googleトレンド
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同時に確認できるので
検索数の多さを
⼀⽬で判断できる



Googleトレンド
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スクロールすれば
関連キーワードも
少ないが出てくる



Googleトレンド
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キーワード検索ツール

 1番よく使うのは

キーワードプランナーですが

これはGoogle広告アカウントがないと

使えないので今回は省略。
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キーワードの応⽤

調べられているキーワードが分かったら

そのキーワードをHP、広告⽂

Googleビジネスプロフィールに使うことで

ヒットさせやすいようにする。
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