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０から理解できる
広告運⽤×ネット集客
オンラインセミナー



セミナー中に特典ページの
URLを送らせていただきますので
楽しみにしていてください！

参加特典について



セミナー中のお約束

①�ミュートでご参加ください

セッション中は
基本的にミュートでお願いします。

途中で私から直接質問を出すので
当てられた⼈は回答してください

携帯操作・録画・スクショ・情報を外
部へ露出などは禁⽌事項となります。
また、基本的には顔出しでの参加をお
願いします。

勉強会の流れが崩れてしまい、
他の参加者の⽅に迷惑となってしまうので
話中に質問を投げるのは厳禁でお願いします。

②�質問には積極的に答えてください

④�勉強会中の質問は投げないでください③お願い

（途中で私の⽅から質問の有無を確認します）



本⽇の内容
①広告⼒とは

②HPの質とは

③最低限確認すべき

 広告データ

④最低限確認すべき

 HPデータ

⑤⾏動誘発⾔語

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

⑥Google広告の

種類

⑦広告データを

集める準備

⑧広告の6ヶ⽉運⽤

マニュアル

⑨無料でできる集客

対策〜MEO〜

10.無料媒体からの

アクセスを整理する



ネット集客

ネットで集客をする⽅法

有料

無料

SNS

ネット広告

SEO

無料の運⽤

オフライン

MEO

有料広告
広
告
⼒
と
は



ネット集客

今⽇のメイン

有料

無料

ネット広告

SEO

オフライン

MEO

広
告
⼒
と
は



⾃⼰紹介

名前 ⼭﨑 ⼤輝

資格 理学療法⼠・NLPカウンセラー・コーチング

Googleデータアナリティクスプロフェッショナル

Google検索広告プロフェッショナル
電話番号

広告実績 累計70店舗以上の広告を代⾏

2024年2⽉現在では、37社の広告代⾏。

4社の広告コンサルを実践中。

主な依頼先は整体院、接⾻院、鍼灸院、整⾻院

ニキビサロン、パーソナルジム、ストレッチサロンなど。

サイト



主な仕事内容

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

・ネット集客に対する

 データ分析と分析者視点

 のアドバイス

・広告運⽤代⾏

広告データ
分析

HP、LP
分析

⾃⼰・他社
分析

サポート



ネット集客＝広告⼒×HPの質

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

ネット集客は、HPを⾒られる対策と

⾒られた後に興味を惹きつけるHPの対策

２つがそろって初めて成功する。



ネット集客＝広告⼒×HPの質

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

広告⼒とHPの質

どちらかが⽋けたら集客はできない。

外注している場合でも今のデータが

それぞれどうなのか。という話をする知識

がないと対等な会話

修正の優先事項の決定ができない。



ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝

広告の種類
チラシ、Instagram
�facebook、YouTube

�Google、Yahooなどたくさん
ありますが、私は主にGoogle

広告で運⽤しています。



Googleの検索広告

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

検索した際に
ページ上位に表⽰される

「スポンサー」
と書かれている部分。

検索結果の上位にあるの
でクリックされやすい



広告運⽤を学んだきっかけ①

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

外注するお⾦がもったいないと

感じていた



広告運⽤を学んだきっかけ②

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

当時は他⼈を信⽤できなかった



広告運⽤を学んだきっかけ③

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

整体技術セミナーをやっていて

⾃分が学んだことは将来誰かの役に⽴つと

知っていた



広告運⽤を学んだきっかけ④

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

データ分析が好き



広告運⽤を仕事にしたきっかけ①

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

⽉売上100万を継続していたとき

持病が悪化し、このペースの仕事は

⾃分に合わないと感じ始めた



広告運⽤を仕事にしたきっかけ②

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

別の収⼊⼿段を模索していた時に

コロナが流⾏し、オンラインで仕事をする

という概念を知った



ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

体⼒⾯を考えた時
オンラインで
広告代⾏できる！
と思った



⺟数を増やさなければ

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

地域ごとのデータの傾向

⾃分が考える対策の効果の信頼性

再現性を検証するため

多くの広告、HPに触れる機会を増やしたか

った。無料で相談に乗っていた先⽣⽅に

たくさんの⼈を紹介してもらった



ちょっとずつ有料化

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

⾃分の整体院だけでなく

別の地域でも再現性が確認でき

本格的にサービスを開始していった



実践した結果

名前 ⼭﨑 ⼤輝

資格 理学療法⼠・NLPカウンセラー・コーチング

Googleデータアナリティクスプロフェッショナル

Google検索広告プロフェッショナル
電話番号

広告実績 累計70店舗以上の広告を代⾏

2024年2⽉現在では、36社の広告代⾏。

4社の広告コンサルを実践中。

主な依頼先は整体院、ニキビサロン、パーソナルジ

ム、ストレッチサロンなど。

サイト



広告をかけているのに⼈が来ない

相談に来る先⽣は、こんな⼈が多いです

今の広告結果の良し悪しを判断できず
どこを修正したらいいか分からない

販路拡⼤のために
新しい広告媒体を試してみたい

⾃分で広告運⽤してみたい

体が動かなくなったとき、暇な夜の時間で
新たな稼ぐ⼿段が欲しい

担当業者と専⾨的な会話ができず
実⼒が分からず不安

複数店舗を全て⾃社で広告
管理できるようになりたい



ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
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⼤
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ネット集客を
成功させるために

必要な知識は２つだけ
広告⼒・HP



広告⼒とはネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



広告⼒とは

広
告
⼒
と
は

広告媒体によって

戦い⽅が異なる



主な広告⽅法

検索広告：⽂章を使って広告

画像広告：画像を使って広告

動画広告：動画を使って広告
広
告
⼒
と
は



顧客階層別のオススメ広告媒体

画像広告

動画・検索

購⼊

⽐較
検討

興味
関⼼

認知広
告
⼒
と
は



例外の媒体

MEO(⼝コミ)
まとめサイト

アフェリエイト広告
有名⼈からのオススメ広

告
⼒
と
は



例外の媒体

これらはHPの質が
ある程度あれば購⼊に⾄るケースが多い。

⾃分が好きな⼈・信頼している⼈
第三者の評価などから

勧められると検討をせずに
決めてしまうケースがある。

広
告
⼒
と
は



広告⼒

広告⼒の詳細

表現⼒

ターゲット
選定⼒

分析⼒

⾔葉の使い⽅

属性

⾃社・他社分析

構成・編集

キーワード

修正案の⽴案
広
告
⼒
と
は



HPの質とはネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
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HPの質とは①

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

ユーザーが信頼できる

証拠が分かりやすく

記載されていること。



HP集客できていない多くの⼈が・・・

校⻑先⽣の挨拶

みたいなHPになっている

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



校⻑の挨拶

要点が分からない

⼀⽅的

内容に魅⼒を感じない

→聞き流してしまう
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



勉強されてる

校⻑先⽣は素敵です。

ごめんなさい

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



HPも同じ
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



要点がわからない

無駄に情報が多いだけで

視線が⽌まらず分かりづらい

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



先⽣が伝えたい内容と

ユーザーが求めてることは

違う可能性がある。

⼀⽅的

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



魅⼒を感じない

ユーザーはHPを通して先⽣の魅⼒

を確認してる。どんな先⽣なのか

判断できる材料が少ない。

(画像、動画、イラスト)

無料素材の使いすぎNG
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



HPの質とは②

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

・差別化できている

・強みが明確



�HPの差別化

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

よくHPに記載されている国家資格保有

セルフケア指導、根本改善などは

差別化にならないことが多い



�HPの差別化

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

競合によっては差別化ポイント

ではなく当たり前、常識に

なっている地域があるから。



腰痛専⾨、痛くない施術

サービス内容の差別化は

難しくなってきた

�HPの差別化

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



�HPの差別化

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

どうやって差別化をする？



�HPの差別化

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

あなたという

存在は他とは絶対違う

最強の差別化ポイント



�HPの差別化

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

あなたの実績、考え

雰囲気などが

伝わりやすいというのは

差別化の基礎になる



信頼、証拠を

分かりやすく提⽰

していることも差別化になる

�HPの差別化

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



�HPの差別化

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

そうは⾔っても

最初は例が欲しいですよね



�３つの差別化ポイント

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

⼀部をお伝えします



�差別化ポイント①実績

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

経歴、⼝コミ数

⼝コミ2ショット写真など



�差別化ポイント②権威性

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

メディア出演

フォロワー数

講師実績、保有資格



�差別化ポイント③専⾨性

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

症状特化、⼥性専⾨

業者特化など



�注意点

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

当たり前すぎると

思った⼈は、それがしっかり

ユーザーに届いているのか

という視点で再確認して下さい



そもそも知っていますか？

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は

整体・接⾻院選びの

時にユーザーが

求めていること



こんなデータを知ってますか？

整体院を選ぶ基準

1位:近さ

2位:⼝コミの良さ

3位:予約のしやすさ
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



こんなデータを知ってますか？

整体院の探し⽅

1位:Google

2位:ホットペッパー

3位:知⼈に聞く
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



こんなデータを知ってますか？

整体を継続するか判断する基準

1位:通いやすさ

2位:技術が⾼い

3位:効果を実感できる
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



最低限ユーザーが求めているこれら

の情報を、HPに分かりやすく掲載

してると⾃信を持って⾔えますか？

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



HPに来た⼈はみんな頭に

「❓」を持っています
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



どんな⼈がやってるんだろう？

どんな事をするんだろう？

どんな⼈が来てるんだろう？

どこにあるんだろう？
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



本当に

治してくれるのだろうか
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



頭の中に「❓」が残っていると

⽐較をするために離脱します。

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



近さ

イラスト地図

⽬印からのアクセス経路写真

駐⾞場の写真

※Google�mapの埋め込みだけに

なってませんか？

ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



⼝コミの良さ

⼝コミもらってますか？

その⼝コミが本物だと

信頼できる要素がありますか？

しっかり返信してますか？
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



技術の⾼さ

あなたの知識技術が

本物だと証明する要素を

知識のない⼈がわかるように

していますか？
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



HPの質まとめ
①HPの内容を信頼できる証拠を

しっかりと提⽰できてるか

②競合との差別化ができているか

③ユーザー視点の意⾒も取り⼊れているか



HPで伝わっているか判断するには？

データと

問い合わせ件数が

教えてくれますホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
質
と
は



データは嘘を
つかない

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
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データを確認しよう

デ
�
タ
は
嘘
を
つ
か
な
い

修正内容はデータをみて

判断をしましょう



データを確認しよう

⼈に⾔われたから

安いから、なんとなく

こんな理由で修正をしていると

破滅します
デ
�
タ
は
嘘
を
つ
か
な
い



エラーはどこで起こってる？

購⼊

⽐較
検討

興味
関⼼

認知

HP

広告
SNS
�MEO
チラシ

デ
�
タ
は
嘘
を
つ
か
な
い

問い合わせ



HP、広告のデータを明確に

広告データ⭕、HPデータ❌→�HP修正

広告データ❌、HPデータ⭕→�広告修正デ
�
タ
は
嘘
を
つ
か
な
い



Google広告
最低限確認
すべきデータ

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ

検索広告画⾯で説明しますが

確認するデータは画像、動画広告も

基本は同じ。

動画などの場合は視聴維持率なども

確認するが今回は省略。



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ

確認すべき品質スコア



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ

品質スコアは
10点満点で表⽰される



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ



データの基準が⾊々あるが
1番優先すべきはコンバージョン

極端な例：広告費3万円

クリック率10％、CV0件→修正する
クリック率2％、CV6件→様⼦⾒

最
低
限
確
認
す
べ
きG

o
o
g
le

広
告
デ
�
タ



�HP
最低限確認す
べきデータ

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



最
低
限
確
認
す
べ
き
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
き
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
き
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
き
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
デ
�
タ



最
低
限
確
認
す
べ
き
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
デ
�
タ



ヒートマップ

＜強み＞

１ページ内で注⽬される部分

注⽬されていない部分を明確にできる。

＜弱み＞

他のページとの関連性が分からない

最
低
限
確
認
す
べ
き
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
デ
�
タ



アナリティクス
＜強み＞

ページ間のユーザーの動きが⾒れる。

流⼊経路、地域などの情報もわかる。

＜弱み＞

ページ内の動きは分からない。

LPのような１ページのものには使い⾟い。

最
低
限
確
認
す
べ
き
ホ
�
ム
ペ
�
ジ
の
デ
�
タ



慣れないデータに
疲れてませんか？
ちょっとリセット

しましょう

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



想像してください

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法

あなたは今⻭磨き粉を探しています。

お店では値段が同じ

２つの⻭磨き粉を推しており

どちらを選ぼうか悩んでいます。



どちらを選びますか？

①この⻭磨き粉は丈夫な⻭を作りたい⼈に

おすすめです。

②この⻭磨き粉は⾍⻭になりたくない⼈に

おすすめです。

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



意⾒は⼈によって様々

①を選んだ⼈

②を選んだ⼈

欲しいものが同じなのに

欲しくなる⾔葉は違うは

なぁぜなぁぜ？

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



①を選んだ⼈

⽬的があると意欲があがるタイプ

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



②を選んだ⼈

問題を回避する時に意欲が上がるタイプ

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



�HP・広告の⽂章を⾒直そう

⼈は⾃分と同じタイプの⾔葉を

使う癖があります。

反対のタイプの⼈には刺さらない

どちらかの⾔葉に偏った⽂になってませんか？

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



HP、広告⽂
SNS、私⽣活

カウンセリングで
使える⾏動誘発⾔語

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



�⽬的でやる気が上がる⼈が好きな⾔葉

獲得、⼿に⼊れる、〜のために。

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



�問題回避でやる気が上がる⼈が好きな⾔葉

避ける、回避する、〜しないようにする。

〜にならないようにする。

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



��HP・広告⽂への応⽤

HPこんな悩みありませんか？など

不特定多数を呼び込む場合は

⾔葉を織り交ぜて構成する

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



ニッチなファンを作りたい

集めたいタイプや

⾃分が⽬指す形が明確な場合は

そのタイプが好きな⾔葉を多⽤する。

不特定多数の場合は混ぜてOK

��動画素材・SNSへの応⽤

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



相⼿が好きなパターンで会話し

ラポールの形成・⾏動の誘導を助ける。

��患者・家族への応⽤

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



全部で10種類以上ありますが

その中でも7個ほどに絞って

私は応⽤しています。

こんな世界も知っておくと

私⽣活・仕事

⾊々な場⾯で活きてくると思います！

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



しかし画像・動画素材として

使うのは

応⽤と分析に慣れが必要。

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



画像
配⾊、デザイン

素材選びなどの能⼒と分析⼒が⽂

章⼒に加えて必要になる私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



動画
声の抑揚、ボディランゲージ

編集⼒などの能⼒と分析⼒が⽂章

⼒に加えて必要になる私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



画像や動画は費⽤がかかってし

まいますが外注の⽅が

良いものができると思います。

練習してから⾃作を

試してみましょう！

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



初めて広告運⽤や分析をする⼈は

⽂だけで完結するものがオススメ！

検索広告やチラシの場合は

作成と分析が⽂章がメインなので

勉強の範囲が狭く

勉強した内容をすぐに実践しやすい！

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



チラシの場合は⽂章だけ考えて

無料のテンプレートに当てはまる

ことから始めれば

⽂章の勉強だけでいけます！

私
⽣
活
・
仕
事
に
応
⽤
で
き
る
⾔
葉
の
魔
法



前半のまとめ
①集客に必要なデータは外注している⼈でも

⾒れるようにしておこう。

②⾔葉を知ると私⽣活、仕事を

思い通りに過ごせるようになる。

③最初の広告運⽤、分析は⽂だけで

完結するものがおすすめ！



�ちょっと
休憩にしましょう！

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



�Google広告の
種類

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



Googleは出稿できる種類が多い

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類



Google広告のページに⾶ぶと・・・

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類



ここから辺は⼈によって様々

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類



Googleで出稿できるもの

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類



⽬標とは

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

Google広告を始める時は

はじめにどんな⽬的で

広告のキャンペーンを⾏うのか

決定する



⽬標とは

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

整体・ジムなどの

対⾯型店舗ビジネスがよく

使う⽬標は３つ



①⾒込み客の獲得

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

⾃社と接点のない潜在顧客に対し広告を配信

し、興味を持ってもらい、新規顧客獲得を

⽬的としたキャンペーン。

潜在顧客に対して配信できるが、潜在顧客の

データが不⼗分だと上⼿く回らないこともある



②ウェブサイトのトラフィック

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

興味のあるユーザーがWebサイトにアクセス

し、特定のページを訪問することでトラフィッ

クを増やすことを⽬的としている。

まずはHPのアクセスを増やしたい時に

使うことが多い。



③⽬標を設定しない

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

YouTube広告を出すときに使うことがある。

YouTube広告は⽬標を設定せずに

サブタイプというものを設定することがある。

今回は省略。



他の⽬的

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

販売促進：商品販売

⽐較検討：商品の値段、サービスなどを

     ⽐較して広告を出すことができる

物販ページがあれば使うこともある程度



G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

⽬標の次に

タイプを決める



キャンペーンタイプ

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類



キャンペーンタイプとは

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

広告⽂、画像、動画広告の

どれを使うのか、どの媒体に

配信するのか決定すること



決定は⾃分の⼿札で変わる

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

広告に使える画像や動画素材がないなら

検索広告⼀択しかない。

素材があるなら他の選択肢もある。



①検索広告

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

広告⽂を作成してGoogleの検索

画⾯に広告を出す⽅法



②ディスプレイ広告

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

ユーザーがweb検索・YouTube・

Gmail・アプリなどを開いてる時に

画像広告を配信する⽅法



③動画広告

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

YouTubeに広告を出すこと。

6秒以内、15秒以内、⻑尺動画

サムネイルなど⽅法は⾃分で選択

して広告ができる。



④デマンドジェネレーション広告

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

Youtubeショートを含むYoutube、

Discover(おすすめ)、Gmailに配信できる。

Googleコンテンツのみに配信されるので

ブランド品位を下げたくない場合は

使⽤をおすすめする



⑤P-MAX広告

G
o
o
g
le

広
告
の
種
類

検索キャンペーンを基本として

YouTube、ディスプレイ、Discover、

GmailなどGoogle�のあらゆる媒体を使って

コンバージョンを増やす⽅法。

AIに任せるため詳細な分析ができず

⻑期運⽤が基本となる。



⽬的とタイプ

①タイプのおすすめは「⾒込み客の獲得」

「ウェブサイトのトラフィック」

②持っている素材がない場合は検索広告⼀択

③素材があるならYouTube広告か

デマンドジェネレーション広告もおすすめ



�データを集める
前準備

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



設定しないとデータ収集はできない

Google広告アカウントを作成

HPを作成しただけで

これらのデータは出てこない。

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



①Googleタグマネージャー（無料）

Google広告アカウントで

コンバージョンの件数

コンバージョンしたキーワードなどを

測定するために必要。デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



①Googleタグマネージャー

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



①Googleタグマネージャー

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



①Googleタグマネージャー

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備

広告とGTMを連携すればOK



②Googleアナリティクス（無料）

HPにアクセスしたユーザーが

どんな流れでHPを⾒ているのか。

⼈気のあるページやCVしたページ

アシストコンバージョンなどが

測定できる。

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



アシストコンバージョンとは

直接CVには関与していないが

間接的に関与(初めてHPを知ったきっかけな

ど)しているということ。

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



アシストコンバージョンとは

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



検索広告

アシストコンバージョンとは

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備

URLを直接クリック

デマンドジェネレーション広告・P-max広告など

他サイトからの流⼊



アシストコンバージョンとは

直接CV：0件

アシストCV：5件の媒体があったら

継続の価値はある可能性がある

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



Googleアナリティクス

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



Googleアナリティクス

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



Googleアナリティクス

作成後にHP、Google広告との

連動作業をして計測開始

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



Googleアナリティクス

アシストコンバージョンも測定

したい場合はGTMとの連携も必要

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



③ヒートマップ（⼀部無料）

HPのどこが⾒られて

⾒られていないのか明確にして

修正案の提案ができる。
デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



販売業者を選ぶ

取り扱っている業者が複数あるので

⾃分で選んでHPに⼊れる。

外注している場合は独⾃のヒートマップを

取り扱っている場合もある。

無料ヒートマップの例

ミエルカ・Microsoft・サイテスト

デ
�
タ
を
集
め
る
前
準
備



ネット集客の準備ができましたか？

①広告の⽬標とタイプを選べる
②広告やHPのデータが集められる
＋α特典を⾒ながらキーワードを探す



広告を出したら終わりじゃない

広告を出したばかりのアカウントは

広告レベル1の🐣

ここから⾃分で育てる＝運⽤という時期。
広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



0から育て⽅を学ぶのは難しい

育てている⼈が多い⽝や猫でも

育て⽅について知らない⼈が

0から⽴派に育てるのは難しい

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



マネをする

育てる初⼼者はエサの種類

散歩の頻度、⽣活環境などを

すでにやっている⼈の⾏動から

マネしていくはず。

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



マネをする

広告も同じ。

慣れないうちは、すでに広告を回している

⼈の育て⽅をマネしてみよう。

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



しかし実際は・・・

世の中に期間を跨いだ

広告の育て⽅の解説がほぼない。

※キャンペーンの選び⽅などの

単発のまとめサイトはある

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



Googleはアップデートが多い

2ヶ⽉前に使っていた機能が廃⽌。

新しい機能が追加というのが

年に数回⾏われることもあるため

解説を出すのが⼤変。

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



集客は相互作⽤が⼤事

集客は広告、HP、オフライン、SNS

多⽅⾯のブラッシュアップを各データを

みながら優先順位ごとに実施することが

本来は望ましい。

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



それでもGoogle広告の育て⽅の

例があった⽅がイメージが

しやすくなると思います。

でも1ヶ⽉ごとの作業内容が分かると

私の仕事がなくなっちゃう・・・😂

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



Google広告のみの運⽤例

今回は参加してくれた⽅へ特別に

私の⼿の内の⼀部を共有したいと

思います。
広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



6ヶ⽉運⽤の例

Google広告運⽤初⼼者向け



1ヶ⽉⽬広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



Google広告の

初期設定を実施
広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



2ヶ⽉⽬広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



・Google広告のデータ確認

・キーワードの除外、追加設定
広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



最も表⽰されているキーワード

もしくはクリック率がいい

キーワードの中で

⾃店舗のサービスに

合っているものを３つ選ぶ

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



表⽰回数が少ない広告⽂

下位３つを

先ほど選んだキーワードを含む

広告⽂に作り替える

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



3-4ヶ⽉⽬広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



・キーワードの除外設定

・Google広告のデータを元に

 HPやLPのブラッシュアップ

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



5-6ヶ⽉⽬広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



・キーワードの除外設定

・Google広告を別のキャンペーン

 に設定して情報を集めてみる

→ABテスト

広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



ABテストの詳しい内容に

ついては今回は時間が⾜りないので

省略させていただきます。
広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



あくまでも⼀例なので

何をしたらいいか途⽅に暮れたら

参考にしてみてください。
広
告
の
運
⽤
例
 
６
�
⽉
バ
�
ジ
�
ン



�ちょっと
休憩にしましょう！

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
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�最終章
無料の広告⽅法

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



主な無料の広告⽅法

SEO

MEO SNS無
料
の
広
告
⽅
法



Google検索をメインに

SEO MEO

無
料
の
広
告
⽅
法



検索結果の順番

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

①有料の広告が表⽰
スポンサーと

名前がついてるもの



検索結果の順番

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

②MEO



検索結果の順番

ネ
�
ト
集
客
を
成
功
さ
せ
る
た
め
に

③SEO



表⽰場所がそのまま集客に直結

ページ上位にあるほど

クリックされやすく集客に繋がりやすい

と⾔われている。無
料
の
広
告
⽅
法��S

E
O

編



無料でできるのが強み

SEOやMEOは無料でできることが

有料広告との⼤きな違い。
無
料
の
広
告
⽅
法��S

E
O

編



1⼈治療院こそおすすめ

資⾦⼒で負ける整体院は

絶対にやるべき対策の１つ。
無
料
の
広
告
⽅
法��S

E
O

編



SEOやMEOは対策をして1ヶ⽉で

効果を実感できるものではありません。

地道な⾏動を数ヶ⽉積み重ねるのみ

根気が必要な対策でもある

無
料
の
広
告
⽅
法��S

E
O

編



MEO
無
料
の
広
告
⽅
法



MEOとは

Map�Engine�Optimizationの略

→MAP検索エンジンの最適化

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



Google�Business�Profileで作成

利⽤にはGoogleに登録が必要になります。

まだの⼈は作成しておきましょう。
無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



Google�Business�Profileで作成

https://business.google.com/create?

skipLandingPage&service=ome&original

_intent=GMB&omesrcexp=48755687&o

mec=EOfnnxcYASIBATIBAUABShMIxeiNn

rCihAMVO6oAAB27lgOu

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



７つの特徴

①無料

②エリア✖業種・サービスで検索される

③地域密着型ビジネスと相性が良い

④CTR（クリック率）が⾼い

⑤競合が少ない(ホットペッパーなど、まとめ

 サイトがいない)

⑥スマホとの相性が良い

⑦⼝コミを集められる

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



MEO対策の最終ゴール

トップ3

に⼊ること無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



プロファイルの強度を
良好にする

→記載が⼗分にされている
ことを意味している

MEO対策のスモールステップ

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



2⽉現在の状態だと
パソコンで確認すると

記載情報70〜99％→オレンジ
それ以下→⾚となっている。

iPhone等のモバイルから確認すると
99％以下の場合

完了パーセンテージで表⽰される。

MEO対策のスモールステップ

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



GBP(Google�Business�profile)の内容が

充実してることはMEOの点数に関与する。

まずは記載してから対策を実施しましょう無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



MEOで⽬指すべきトップ３

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

トップ３に⼊ると
⽬に⽌まる。
3以下では

ユーザーが表⽰させる
⾏動をしないと
表⽰されない。



順位アップのための4つのポイント

①キーワードとの関連性

②検索場所からの距離

③認知度

④信頼性
無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



①キーワードとの関連性

検索キーワードとGoogleビジネスプロフィ

ール(＝GBP)に登録した

ビジネス情報の関連性の⾼さが

評価の指標となる。
無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



①キーワードとの関連性

どのようなキーワードで表⽰させたいか考え

GBPにキーワードを⼊れるのが対策になる。

あくまでも⾃然に

盛り込まれている状態が理想
無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



①キーワードとの関連性

説明や最新情報

などにキーワードを

⼊れていく

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



キーワードをもっと細かく知る

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

ここをクリックすると



インタラクションとは
Google�ビジネス�プロフィールからユーザー
が電話問い合わせ、メッセージ送信、予約、
ルート検索などを⾏ったアクションのこと

キーワードをもっと細かく知る

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



キーワードをもっと細かく知る

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

GBPと関連しているキーワードも
確認できる。対策しているワードが

反映されているか、⾒落としているワードが
ないか確認しましょう。



②距離

検索したユーザーの位置と

店舗の距離が近いほど点数が⾼く

上位表⽰されやすい。

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



②距離

⾃店舗にいる時に

⾃店舗の順位を検索で確認すると

⾼い順位が出やすいので要注意。

シークレットモードや位置情報を

OFFにして確認しましょう

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



③認知度

ネット上、オフラインSNS全ての

認知度が含まれていると⾔われている

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



③認知度

HPの質＝SEO

⼝コミの数も影響しているため

⼝コミをもらう&返信することは

地道なブラッシュアップになる。
無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



④信頼性

Googleからの信頼性とは

・情報の正確性

・更新頻度

である。
無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



Googleが恐れること

ユーザーが

Googleを使わなくなること
無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



Googleが店舗に求めていること

・掲載情報が正確であること

・営業してるか明確にわかること無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



掲載情報

・ビジネス名�/�店舗名

・ビジネスカテゴリー

・ビジネス所在地

・サービス提供地域
無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

・商品情報
・ビジネス情報
・開業⽇
・写真や動画



掲載情報

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

・営業時間
・電話番号
・プロフィールの略称
・WEBサイトのURL
・サービスのアイテム



掲載情報

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

Googleから100点を与えられていて
間違った情報があるごとに減点される。

というイメージです



正誤判定の基準はHP
HPの内容と間違いがないように

記載しましょう

掲載情報

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編



営業状況

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

ユーザーが閉店・定休⽇の店に
検索して⾏ってしまうと、Googleから
離れる原因になってしまう恐れがある。



営業状況

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

営業していることを
Googleに伝えるのはGoogleからすると

とてもありがたい



営業状況をGoogleに伝える⼿段

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

・祝⽇の営業時間更新
・最新情報の更新



更新頻度

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

最新情報の更新は
2〜3回/⽉



MEOをチェックする注意点

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

掲載順位は⾃分が検索する
位置、関連性で
変化してしまう



MEOをチェックする注意点

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

①インタラクションで確認

②ツールで確認
※無料ツールを特典に記載済み



インタラクションの確認事項

無
料
の
広
告
⽅
法��M

E
O

編

インタラクション数が
閲覧ユーザーの10％
以上あれば良好。

以下であれば
伸び代がある。



MEO対策のまとめ

①情報は正確に記載する
②情報にキーワードを⼊れ込む
③営業時間や最新情報を更新する



無料媒体からの
アクセスを整理する

ネ
�
ト
集
客
ア
ナ
リ
ス
ト
 
⼭
崎
⼤
輝



無料媒体のデータ管理

有料広告はアカウント作成時に

その成果がデータ化される。

しかし無料のものをそのまま使⽤すると

全て同じデータとして処理される

無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



無料媒体のデータ管理

基本はアナリティクスで

管理・分析をする。
無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



無料媒体のデータ管理

direct：URLをクリックして  

    アクセスしたもの

Google：Googleの⾃然検索

GooglemyBusiness：MEO

無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



無料媒体のデータ管理

これは設定しているアカウン

トだが、本来はURLをクリッ

クしてアクセスしたもの

MEO、チラシ、LINEなどは

全てdirectに統⼀されてしま

う。

無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



無料媒体のデータ管理

全て統⼀されると

媒体ごとの効果判定が

できなくなってしまう無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



無料媒体のデータ管理

そんな時に使うのが

キャンペーンURL
無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



本来のURLの後半に⽂字等を⾜して

URLを別にする事で

そのURLからのユーザーを分けて

管理できるようにするもの

キャンペーンURLとは

無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



このように分けておくと
それぞれの媒体からどれくらいの

アクセスがあったか個別でデータを取れる

�元のHP→https://yamahiro_seitai.com

GBP→https://yamahiro_seitai.com_gbp

LINE→https://yamahiro_seitai.com_line

キャンペーンURLの例

無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



キャンペーンURLビルダーを使おう！

https://ga-dev-tools.google/campaign-

url-builder/

キャンペーンURLの作成

無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



⾃動でキャンペーン

URLを作成

してくれるツール

キャンペーンURLビルダー

無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



必要事項を

⼊⼒するだけで

作成してくれる

キャンペーンURLビルダー

無
料
媒
体
の
ア
ク
セ
ス
管
理



�無料媒体データ管理のまとめ

キャンペーンURLを作成して
媒体ごとのアクセス情報を管理できるように

設定しておく



⻑い時間
お付き合いいただき

ありがとうございました。



有料広告・無料媒体
HPのブラッシュアップ
できるところから
実践してみて下さい



有料広告のオススメ
Google検索広告



無料媒体のオススメ
MEO



HPのブラッシュアップ
ユーザーの「？」を想像し
「？」を消す内容にする


